L'occupazione del Teatro Valle € una delle poche
vicende che é riuscita a portare il tema dei beni
comuni all'attenzione dei mass media e dell'opinione
pubblica.

La tesi ha scelto dunque questo caso per inoltrarsi in
campo - quello della comunicazione dei beni comuni
- che costituisce un settore pressoché inesplorato
dalla letteratura scientifica.

Esiste una comunicazione specifica, caratteistica dei
beni comuni? Che cosa la caratterizza? Quali sono i
suoi obiettivi? Quali i suoi destinatari?

Impiegando metodi e tecniche dell'indagine sia
qualitativa che quantitativa, la ricerca ha indagato le
strategie, i media e i linguaggi utilizzati dai
Comunardi del Teatro Valle Occupato per
comunicare i propri valori e la propria politica.
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